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ERFOLGSKONZEPTE
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M U S I K I N D U S T R I E

W E LT W E I T  

Inflation Adjusted 2013 

Dollars (2000-2013)
US; $ in Millions; source: RIAA
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GESCHWINDIGKEIT –

HOHE DYNAMIK
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Telefon; 75 Jahre

Handy; 16 Jahre

Internet; 7 Jahre

iTunes; 6 Jahre, 5 Monate

Facebook; 4 Jahre, 6 Monate

Apple App Shop; 2 Jahre, 2 Monate

WhatsApp; 3 Jahre, 4 Monate

Instagram; 2 Jahre, 4 Monate

Candy Crush;1 Jahre, 3 Monate

1878

1979

1990

2003

2004

2008

2009

2010

2012

01020304050607080Jahre

Erscheinungsjahr

Mehr User in weniger Zeit
Technologische Innovationen und 

wie lang sie brauchten, um 100 Mio. 

Benutzer zu erreichen

Quelle: Info. Bild/ Twitter



GESCHWINDIGKEIT – HOHE DYNAMIK

UNVORHERSEHBAR

HOHE SKALIERBARKEIT UND REICHWEITE

PLATTFORMORIENTIERT – STARKE 

NETZWERKEFFEKTE

NIEDRIGE TRANSAKTIONSKOSTEN

KUNDENORIENTIERT - NUTZENORIENTIERT
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BANKFILIALEN
IN ÖSTERREICH

- 11 %

- 3 6 %

1994 5.900

2004 5.253

2017 3.775
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AKTIVE FACHGRUPPEN-
MITGLIEDER MAKLER

J a h r

+ 1 2 , 3 % Ve r ä n d e r u n g
2 0 1 0 - 2 0 1 7

2010 3.737

2014 3.992

2017 4.197

A n z a h l
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VERSUCH EINER
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SOFORTMASSNAHMEN

• Verdrängen Sie das Thema nicht – behalten Sie es vielmehr 

permanent im Auge!

• Stärken Sie die digitalen Kompetenzen in Ihrem Unternehmen

• Digitales Geschäftsmodell aufbauen, oder digitale Elemente in Ihr 

bestehendes Geschäftsmodell integrieren – Kooperationen?

• Nischenmarkt
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MÖGLICHE SZENARIEN

• Nischenstrategie

• Selektive Umstellung

• Kooperation
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