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Erfolgsfaktor Businessplan



Der Businessplan ist Ihr
.foter Faden” auf dem Weg
zur Selbststandigkeit!


















Der Businessplan



Businessplan
Aussehen und Form

20-30 Seiten
Vollstandigkeit
Rechtschreibung
Ubersichtlichkeit

Graphische Aufbereitung

Der erste Eindruck zahlt!
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Businessplan
Executive Summary

Weckt das Interesse des Lesers; *  Geht auf folgende Punkte ein
keine Einflihrung sondern komprimierte — Dieldee
Darstellung — Das Team
— Das Unternehmen
1-2 Seiten — Die Vermarktung
— Die Finanzen
Zum Schluss schreiben — Der Erfolg

Elevator Pitch: 2-miniitige Kurzfassung der Geschiftsidee



Beschreibung
Kundennutzen

USP, Starken & Schwachen
Markenschutz und Patente
Innovationsgrad

Leistungserstellung

Businessplan
Produkt / Dienstleistung
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Businessplan
Welches Problem wird gelost?

 Kundennutzen
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Kundennutzen
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Businessplan
Was zeichnet dich aus?

« USP, Starken & Schwachen
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Unternehmen & Management

Grinder (-team)
 Erfahrungen
» Fahigkeiten
Informationen zum Unternehmen (Standort)
Status der Grundung
Organisationsstruktur
Unternehmensanalyse / SWOT-Analyse

Ziele

Umsetzungsplanung
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Branche, Markt und Wettbewerb

Branche

Markt & Absatzpotenzial
Zielgruppen

Trends
Konkurrenzanalyse

Markteintrittsbarrieren & Abhangigkeiten



« Zielgruppen



Businessplan
Zielgruppe VIP-Loge Opera London?

v Mannlich v' Gut situiert
v" Alter: 60+ v Erfolgreich
v Vermoégend v" Beriihmt

v Musikliebhaber v" evt. geschieden (und neu verheiratef
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Businessplan
Personas

Wie alt ist lhre Zielgruppe?

Welchen Familienstand hat sie?

Wo wohnt sie?

Zu welchen Berufsgruppen zahlen lhre Kunden?
Welchen Bildungsgrad haben sie?

Wie verhalten sich lhre Kunden im Alltag,
welche Rollen nehmen sie ein?

Welche Hobbys und Interessen haben sie?

Was sind ihre Lebensziele?

Wo informiert sich Ihre Zielgruppe? Was liest /
schaut sie gerne an?

Wie kommuniziert lhre Zielgruppe? Welche
sozialen Netzwerke nutzt sie?

Wie trifft die Zielgruppe Kaufentscheidungen?
Was motiviert sie? Wer beeinflusst sie?

Welche Bediirfnisse haben die Personas dartber
hinaus?
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Branche, Markt und Wettbewerb

Konkurrenzanalyse



Businessplan
Wer ist meine Konkurrenz?
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Wer ist meine Konkurrenz?
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Businessplan
Marketing & Vertrieb

Marketingstrategie & Kommunikationskanale
Vertriebsstrategie & Vertriebskanale
Preisgestaltung

Kundenservice & Zahlungskonditionen



Businessplan
Marketing

Was kostet ein einmaliges 1-
seitiges Inserat In der Tageszeitung
.Die Presse” (wochentags)?
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Marketing & Vertrieb
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Preisgestaltung
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Businessplan
Erfolgs- und Finanzplanung

Grindungs- und Investitionskosten
Kostenplanung

Absatz- und Umsatzrechnung
Plan-Gewinn- und Verlustrechnung
Ausfihrliche Planung (Plan4You)
Kapitalbedarf und Finanzierungsquellen

Finanzierungslésung (fundnow)



Businessplan

Anhang
Lebenslauf » Profile der Schlisselpersonen
Zeugnisse * Organigramm
Referenzen » Imagebroschire
Zulassungen und Genehmigungen « Patente und Schutzrechte
Vertrage und schriftliche Vereinbarungen » Marktrelevante Informationen

Satzung und Firmenbuchauszug



Worauf besonders zu achten ist

* Kundensegmentierung: * Griindungsteam:
Wer ist meine Zielgruppe? Wer ist mein Was ist Ihr Hintergrund / Thre Kompetenz
erster Kunde? Ein Produkt / eine um Ihre Idee erfolgreich umzusetzen?

Dienstleistung ist nie fur alle relevant!

* Unternehmensprozesse /
* Wettbewerbsanalyse: Organisation:

Ein Produkt /eine Dienstleistung ist nie Sorgen Sie frithzeitig fur Struktur!
konkurrenzlos. Welcher Anbieter erfillt

die selben oder dhnliche Bedurfnisse?

* Preispolitik:

: Optimale Preisfindung, kostendeckend,
* USP muss klar herausgearbeitet wie viel ist der Zielgruppe das Produkt /

werden die Dienstleistung wert?



Unsere 6 Top-Tipps
fur Ihren Businessplan



1.  Schreiben Sie einen Businessplan!
...und vermeiden Sie dadurch blinde Flecken.
2. Uberzeugen Sie durch Klarheit!

...und holen Sie Unterstitzer ins Boot.

3. Gehen Sie auf Schwachen und Risiken

ein! ...nur dadurch bleiben Sie glaubwiirdig.






Die Services






12b Serviceleistungen
Uberblick




I2b Serviceleistungen

iI2b Handbuch

...als Arbeitsbuch zur Erstellung eines
Businessplans zu verwenden




I2b Serviceleistungen
eLearning




I2b Serviceleistungen
Musterbusinessplane




I2b Serviceleistungen

iI2b Online-Assistent

...Editor zur angeleiteten schriftlichen
Erfassung eines Businessplans




I2b Serviceleistungen

i2b Word-Vorlage

... zur angeleiteten Erarbeitung eines
Businessplans (offline)




I2b Serviceleistungen
Nutzliche Tools




I2b Serviceleistungen

Expert:innen-Feedback

...detaillierte Fachfeedbacks auf den
Businessplan durch unsere
Expertlnnen




I2b Serviceleistungen
Expertiinnen




I2b Serviceleistungen

Partnernetzwerk

... Osterreichweites Netzwerk an
Partnern




Der Wettbewerb






Preise im Gesamtwert von Uber
200.000 Euro






Nicole Kus
Projektmanagement
kus@i2b.at



