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Imagekampagne – Gewerbliche Autowäsche
WKO Fachverband der Garagen-, Tankstellen- und 
Serviceunternehmungen



ERGEBNISSE

Executive Summary

Die Kampagne zielte darauf ab, das Bewusstsein für umweltfreundliche Autowaschanlagen zu schärfen und 
erzielte beeindruckende Reichweiten und Engagement auf sozialen Medien wie Facebook, Instagram, Google und 
YouTube. Mit unseren Bild- und Video-Botschaften erreichten wir allein auf Facebook & Instagram über 
2 Millionen User:innen.

Die Kampagne umfasste eine Mischung aus kürzeren Videos (Cutdowns) (bis zu 25 Sekunden) und einem 
längeren Kampagnenvideo (ca. 45 Sekunden), die sowohl informativ als auch unterhaltsam gestaltet waren. Ein 
voller Erfolg war der Einsatz von ASMR-Effekten, der dazu führte, dass die Videos nicht nur bis zum Ende 
angesehen, sondern aufgrund ihrer Spannung und Überraschungseffekt auch öfter wiederholt wurden. 
Dieser Ansatz zog besonders auf YouTube große Aufmerksamkeit auf sich und erhöhte die durchschnittliche 
Wiedergabedauer signifikant.

Die Ergebnisse der Kampagne bestätigen, dass sowohl die thematische Ausrichtung auf Umweltschutz als auch 
die ASMR Strategie erfolgreich waren. Die Kombination aus informativen und gleichzeitig unterhaltsamen 
Elementen hat dazu beigetragen, dass die Botschaft effektiv vermittelt und breit rezipiert wurde. Die hohe 
Wiedergabe- und Interaktionsrate bestätigt die Wirksamkeit der Kampagnenstrategie und legt nahe, ähnliche 
kreative Ansätze in zukünftigen Kampagnen zu verfolgen.
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VIDEO

Kampagnenvideo
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Click to play!

https://www.youtube.com/watch?v=eUjwxX-YyLg
https://www.youtube.com/watch?v=eUjwxX-YyLg


Das sind mehr als 343 Tage, nonstop.

Alleine auf YouTube wurden die 
Videos 8.242,1 Std.  lang geschaut 
und erzielten 720.718 Aufrufe.



ERGEBNISSE

Highlight aus dem Community Management
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MASSNAHMEN

Radio

Kronehit

2 Wochen lang (2.05.-15.05.)

56 Schaltungen = 560 Sekunden

Unterstützte die digitale 
Imagekampagne
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ASMR
Radiospot 

Fokus: Image (begleitend zu Digital)
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Presse
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Unsere Inhalte wurden auch redaktionell aufgenommen

Sonntags-Krone
Sonntag, 26.05.2024

Reichweite der Krone am Sonntag: 
2,167 Mio. Leser:innen



ERGEBNISSE

Presse
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Unsere Inhalte wurden auch redaktionell aufgenommen

auto touring – Mobilitätsmagazin des ÖAMTC
Juni Ausgabe

Reichweite des auto touring Magazins: 
1,913 Mio. Leser:innen



INSIGHTS

Kleiner Einblick ins Ad Management
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Im Rahmen des Ads-Managements 
nutzen wir das Mediabudget 
strategisch für verschiedene 
Optimierungen.

→ Unter anderem haben wir Sujets nach regionaler Wetterlage ausgespielt.



DANKE FÜR 
IHRE INTERESSE

Wir sehen uns in der nächsten Waschanlage!


