== Osterreich
Werbung

Nachhaltigkeit als Faktor bei der Reiseentscheidung fur den Winterurlaub

In den 10 wichtigsten europaischen Herkunftsmarkten

Ausschlaggebend ... 14%
Mitentscheidend ... 43%
beim hart
57% O(?s,ltrgrr;rcﬁ—nPotenzial... 67%

Quelle: Studie Winterpotenziale 202324 AT, DE, CH, NL, BE, DK, UK, PL, CZ, SK von NIT/OW



== Osterreich
Werbung

Ausgabebereitschaft fir Nachhaltigkeit

In den 10 wichtigsten europaischen Herkunftsmarkten

Definitiv bereit ... 10%
Eher schon bereit ... 34%
beim hart
44% Oe's,ltrgrr;::r?—nPotenzial 54%

Quelle: Studie Winterpotenziale 202324 AT, DE, CH, NL, BE, DK, UK, PL, CZ, SK von NIT/OW



== Osterreich

Werbung
Nachhaltigkeitsaspekte bei der Hotelauswahl
Tendenz bei Osterreich-Urlauber:innen und -Interessenten aus Deutschland
Okologische Nachhaltigkeit Soziale Nachhaltigkeit
64%
1%
i 47% 46% >1%
2016 2019 2022 2016 2019 2022
Mein Urlaub soll moglichst 6kologisch Mein Urlaub soll méglichst sozialvertraglich sein
vertraglich, ressourcenschonend und (d.h. faire Arbeitsbedingungen und
umweltfreundlich sein. Respektieren der Bevolkerung).
Quelle: Nachhaltigkeitsaspekte bei der Hotelauswahl - Ad-Hoc-studie - Eine adaptive choice-based Conjoint-Studie unter Osterreich-Urlaubern & -Interessenten aus Deutschland, 3

Februar 2023



== Osterreich
Werbung

Relative Wichtigkeiten einzelner Attribute bei der Angebotsauswahl

Gesamtpreis mit Abstand wichtigster Entscheidungsfaktor, gefolgt von der Nachhaltigkeit

Preis 56,7% 45,7%

Erreichbarkeit 3,2% 4,3%
Nachhaltigkeit 15,8% 27,4%

Lebensmittelherkunft 2,9% 4,4%
Verpflegung 8,7% 7,4%

ZimmergroliRe 2, 7% 3,0%
Bewertung 6,0% 6,4%

Klimaschutz 2,6% 6,2%
Storno 4,4% 4,2%

Abfallmanagement 2,3% 5,4%
Wellness 4,4% 5,3%

Zertifizierung 2,1% 4.1%
Lage 4,1% 3,7%

Relative Wichtigkeit einzelner Angebotsattribute bei der Angebotsauswabhl
Quelle: ACB-Conjoint-Studie Nachhaltigkeitsaspekte bei der Hotelauswahl von OW und Ipsos | Basis: n=959 Personen aus Deutschland (18-69J.), die entweder planen in Osterreich 4
Urlaub zu machen oder in den letzten 3 Jahren Urlaub in Osterreich gemacht haben
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Nachhaltigkeit im Wintertourismus

« Nachhaltigkeit wird immer wichtiger — Tourismusbranche bereits engagiert

« Nachhaltigkeit in mehreren Dimensionen denken
» Okologisch
 sozio-kulturell
* Okonomisch

* Energieverbrauch im Wintertourismus
* 0,9 % des Gesamtenergieverbrauchs
* Energiebedarf pro Nachtigung um 54 % gesenkt (2008 — 2019)
* 55 % aus erneuerbaren Quellen
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TOURISMUS - FREIZEIT



Beispiele:

- Naturhotel Edelwei? — Green Spa: u.a. mit Osterr. Umweltsiegel ausgezeichnet

* Energieeffiziente Bauweise, sodass nur 25 % der Energie im Vergleich zu normalen
Spas verbraucht werden

« Skiverleih, Shuttleservice direkt vom Bahnhof zum Hotel

 Hotel Jageralpe am Arlberg
* Quellwasser aus hauseigenen Quellen u Aufbereitung
« Stromtankstellen direkt im Hotel, geringe Lieferwege
« Ski- und Wanderbus
» Solaranlagen, PV-Anlagen, Mullvermeidung, Fahrradverleih

 Walchseer Hof
 regionale Kiiche
« ,belohnt” offentliche Anreise (Gaste erhalten ein kleines Geschenk)

* nachhaltige Bauweise — Warmegewinnung durch Warmepumpen, Solaranlagen
wWarmerickgewinnung

 verzichten auf Zimmerkthlschranke und Klimaanlagen
« Mulltrennung,
» nachhaltiger, regionaler und saisonaler Einkauf
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TOURISMUS - FREIZEIT



« Schaffung von Komplementarangeboten:
» Entspannungs- & Wellnessurlaub
« Wanderurlaub
* Mountainbiken
e elc.

» weitere Nachhaltigkeitsprojekte:

« Angebote First / Last Mile
 Pilotprojekt in Hintersee: 6:00 bis 20:00 Uhr mit dem Bus bis an den Talschluss
« Ski- und Langlaufer fahren gratis
* Werfenweng — autofreie Zonen

» Elektromobilitat / PV-Anlagen

» Wagrain-Kleinarl: gemeinsames Nachhaltigkeitsprojekt
» Nachhaltigkeit | Wagrain-Kleinarl
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https://www.wagrain-kleinarl.at/de/wagrain-kleinarl/nachhaltigkeit/nachhaltigkeit.html

— Nachhaltiger
Wintertourismus

23. Oktober 2023

Dr. Erik Wolf
Fachverband der Seilbahnen




Osterreichs Seilbahnen garantieren nachhalt
Ski-SpaBl mit gutem Gewissen T

Rund 70% unserer Gaste kommen im Winter Skifahrerf;.ﬂ
Uber 50 Mio Skifahrertage pro Jahr in O

Hohe Zufriedenheit mit dem Gesamtprodukt 88,6%
Wiederbesuchsrate konstant hoch tiber 80%

O als attraktive Wintersportdestination bei 95%
Kinder-/Jugendanteil steigt - aktuell 26,2%

Familienanteil Skifahrer 41%
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Skifahren ist groBartig, cool, gesund uber 90%



Osterreichs Seilbahnen garantieren nachhaltigen

Ski-SpaBl mit gutem Gewissen

AN NN N U U N N

AN

Kernkompetenz Schnee / Pistenmanagement

75% unserer Pisten beschneibar

0,3% Stromanteil

Wasser Luft und sonst nichts

Keine Konkurrenz zu Trinkwasser
Seilbahnen zu 100 % Elektromobilitat
90 % erneuerbare Energie

UBA 2019 : Aktivitat Skifahren top CO2 Bilanz im Urlaubsverghf‘llw: - P’
v 6 Tage Skifahren : 1/2 Stunde Jetski >

Energieverbrauch: 20 % weniger Energie in den letzten 10 Jahren



Osterreichs Seilbahnen garantieren nachhaltigen
Ski-Spah mit gutem Gewissen

Uber 150 Nachhaltigkeitsprojekte in O Skigebieten

Photovoltaik-Kraftwerk am Pitztaler Gletscher (Tirol)
Windkraftanlage im Skigebiet Salzstiegl (Stmk)
Beschneiungs-E-Werk Riesneralm (Stmk)
Kleinkraftwerk Gletscherbahn Kaprun (Szg)

HVO Pistengerate Oberstdorf-Kleinwalsertal (Vbg)
Mobilitat:

Begegnungszone und U-Bahn Serfaus

E-Busse im Zillertal

Mitarbeiter-Elektrobusse im Snow Space Szg
GroBte E-Ladegarage bei den BB Silvretta
Montafon (Vbg)...

Kooperationen mit offentlichem Verkehr (z.B. Zug
zum Schnee)
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