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Die Masterarbeit untersucht
Social Commerce auf
Instagram und TikTok aus
den Perspektiven der
Generation Z und Generation
Y in Osterreich.
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Das Ziel ist es, die Faktoren zu
analysieren, die die

Plattformnutzung und das
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- Anforderungen: Zwischen 18 und 42
Jahre alt und muss sowohl ein TikTok- als
auch ein Instagram-Konto haben

- Umfragezeitraum: 14.09.2023 - 2910.2023 ‘ MyMopp ® |
- 520 Personen nahmen teil FhRdk (18)

- 310 Personen wurden in die Auswertung
einbezogen
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