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Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Assoziationen?Nachhaltigkeit… Assoziationen?
Kaum kritische Stimmen. Kein Bewusstsein für die 3 Dimensionen. 



3

Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?
Durchwegs hoch.

Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?
Durchwegs hoch. 

Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?
Durchwegs hoch. Unabhängig von der persönlichen Lebenssituation.
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Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?
Durchwegs hoch.

Nachhaltigkeit… Stellenwert im Alltag?
Durchwegs hoch.

Nachhaltigkeit… Einfluss auf Entscheidungen?Nachhaltigkeit… Einfluss auf Entscheidungen?
Noch in untergeordneter Rolle – bei Unternehmen wie Gesamtbevölkerung.
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Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Mehr Chancen oder Nachteile für uns alle?Nachhaltigkeit… Mehr Chancen oder Nachteile für uns alle?
Die Chancen überwiegen.
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Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Mehr Chancen oder Nachteile für die Betriebe?Nachhaltigkeit… Mehr Chancen oder Nachteile für die Betriebe?
Die Chancen überwiegen. Auch für die heimische Wirtschaft. 

Nachhaltigkeit… Mehr Chancen oder Nachteile für die Betriebe?
Die Chancen überwiegen. Auch für die heimische Wirtschaft. Sagen alle Untergruppen!
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Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Wer treibt das Thema in Österreich?Nachhaltigkeit… Wer treibt das Thema in Österreich?
Die Unternehmen sehen sich mit als Speerspitze.



Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… Was treibt mich persönlich dazu an?Nachhaltigkeit… Was treibt mich persönlich dazu an?
Bei Unternehmer:innen überwiegt ein intrinsisches Motiv.
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Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevölkerung & 1.000 Unternehmen

Nachhaltigkeit… wird noch wichtiger werden!
Der Weg dorthin sollte jedoch mehr über Anreize führen, weniger über weitere Regularien.



[Agenda nachhaltiges Unternehmertum]

nächste Schritte & Herausforderungen
Stufenplan 2024/25



Vom Projekt zum Prozess
Das Impuls-Papier als Grundlage:



1) Bewusstsein schaffen & Betroffenheit erzeugen

2) Komplexität, Unsicherheiten und Ängste nehmen managen

3) Differenzieren

4) Daten nutzen bzw. generieren

5) Partner identifizieren & kooperieren

Herausforderungen
für die künftige Arbeit (der WKO) im Themenbereich Nachhaltigkeit:



Bündelung aller WKO Nachhaltigkeits-Services 
auf wko.at/nachhaltigkeit

13

Ankündigungen von 
Veranstaltungen:

Rückschau auf über 40 Webinare:

https://www.wko.at/nachhaltigkeit/nachhaltigkeit-webinare
https://www.wko.at/nachhaltigkeit/nachhaltigkeit-webinare


Das Thema der Zeit:
Nachhaltigkeit.

Das Anliegen unserer Mitglieder: 
Unternehmerischer Erfolg.

Die Überzeugung der Wirtschaftskammer: 
Beides geht zusammen.
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