,Nachhaltigkeit - eine komplexe,

aber unverzichtbare Chance."

Mag. Justus Reichl, MBA

Sonderbeauftragter fiir Nachhaltigkeit, WKO |

Berater:innentreffen -;f:';'f.'
WIFI St. Polten, 16.1.2025 ‘...,.:-"
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Nachhaltigkeit.. Assoziationen® -—

Kaum kritische Stimmen. Kein Bewusstsein fur die 3 Dimensionen.

OSTERREICHISCHE Vergleich

UNTERNEHMEN Bevolkerung
RESSOURCENSCHONUNG: Ressourcen sparen, sorgsamer Umgang mit Ressourcen (N 2?2 13
UMWELT- und KLIMASCHUTZ: Umweltbewusstsein, umweltfreundlich agieren, CO,-Reduktion (S 20 25
QUALITAT und LANGLEBIGKEIT und REPARATUR: Wiederverwertbarkeit, Qualitatsprodukte, Reparaturfahigkeit (D 12 13
REGIONALITAT und LOKALER KONSUM: Kurze Transportwege, ésterreichische Waren, Kreislaufwirtschaft, Bioprodukte (D 11 16
RECYCLING: Wiederverwendung, Abfalltrennung, Wiederverwertung (D 11 14
ENERGIE: Solarenergie, Energieversorgung, erneuerbare Energie, PV-Strom (B 10 5
BEWUSSTER LEBEN: Konsumverhalten andern, weniger verschwenden, Hausverstand (B 9 15
ZUKUNFT: An Zukunft denken, fur die Kinder/nachste Generation (B 9 8
ABFALLVERMEIDUNG: Weniger Miill, Millreduktion @ 4 10
NACHHALTIGKEIT in der PRODUKTION: Nachhaltig wirtschaften, Qualitat statt Wachstum @ 4 2
LOGISTIK und TRANSPORT: Transporte andern, E-Autos, Carsharing @ 4 Y
VERPACKUNG: Weniger Verpackung, weniger Plastik @@ 3 3
KRITISCHE SICHTWEISEN und HINTERFRAGUNG: Greenwashing, Nachhaltigkeit als Modeerscheinung, Uberbewertung des Themas § 1 4
MANGEL an NACHHALTIGKEIT: Oberflachlichkeit, nur Worthtlsen, Bedenken hinsichtlich echter Bemuhungen § 1 3
FINANZIELLE BETRACHTUNGEN: Kosten von Nachhaltigkeit, wirtschaftliche Herausforderungen, Forderungen § 1 2
POLITISCHE und IDEOLOGISCHE KRITIK: Widerstand gegen politische Mainahmen, Ideologiekritik, Kritik an Zwangsmafinahmen § 1 0
INNOVATION und ANPASSUNG: Investitionen, Forschung und Entwicklung neuer Technologien § 1 0
GLOBALISIERUNG und INTERNATIONALE ABHANGIGKEITEN: Internationale Konkurrenz, Abhangigkeit von Importen 0 1
IN ALLEN BEREICHEN, iiberall g 1 1
Nichts, wenig, kein Bezug zum Thema @B 4 3
Anderes @B 4 4
Weil3 nicht, keine Angabe SN 11 11

]
Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevélkerung & 1.000 Unternehmen mmm-
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Nachhaltigkeit.. Stellenwert im Alltag?

Durchwegs hoch. Unabhangig von der personlichen Lebenssituation.

OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN
Vergleich Bevolkerung

Personliche Situation wird besser
Personliche Situation bleibt unverandert
Personliche Situation wird schlechter

Wirtschaft wird besser
Wirtschaft bleibt unverandert
Wirtschaft wird schlechter

Osterreich ist eher wirtschaftsfreundlich
Osterreich ist eher wirtschaftsfeindlich

Rahmenbedingungen verbessert

Rahmenbedingungen sind unverandert
Rahmenbedingungen verschlechtert

Quelle

SEHR WICHTIG WICHTIG
S 4 S 43
B 27 L A
S .5 44
N 45 P 44
N L2 . 38
S 55 40
S ./ I 44
O .1 I 44

S 50 40

S 7 a7
O L2 P 44
O 51 . 39

O .1 B Le

87
76

89
89
80

96
88
85

90
84

86
90
87

: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevoilkerung & 1.000 Unternehmen

WEMNIGER
WICHTIG
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GAR NICHT
WICHTIG

I3
LI

2
2
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Nachhaltigkeit.. Stellenwert im Alltag? -—
e

Durchwegs hoch.

WEMIGER GAR NICHT
SEHR WICHTIG WICHTIG L WICHTIG WICHTIG
OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN & CHNEENNS 44 I 43 87 9 13
Vergleich Bevélkerung | (I 27 e 49 76 15 B4
Nachhaltigkeit... Einfluss auf Entscheidungen?
Noch in untergeordneter Rolle - bei Unternehmen wie Gesamtbevolkerung.
SEHR ETWAS E WENIGER GAR NICHT
OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN @ 5 Bl 12 17 42 A
Vergleich Bevilkerung @B 7 e 16 23 48 BN 05

]
Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevélkerung & 1.000 Unternehmen mmm-
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Nachhaltigkeit.. Mehr Chancen oder Nachteile fur uns alle? -—
.

Die Chancen uberwiegen.

MACHHALTIGKEIT IST POSITIV.
ICH SEHE DARIN VIELE CHANCEN
UND MOGLICHKEITEN FUR UNS

ALLE
OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN IS 79
Vergleich Bevolkerung NS 73

ICH STEHE DER DISKUSSION RUND UM
MACHHALTIGKEIT SKEPTISCH
GEGENUBER. FUR UNS ALLE
BERINGT DAS THEMA MEHR MACHTEILE

| 17
18

WK O

Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevdlkerung & 1.000 Unternehmen Salhll el e’ S



Nachhaltigkeit.. Mehr Chancen oder Nachteile fur die Betriebe?

Die Chancen uberwiegen. Auch fur die heimische Wirtschaft. Sagen alle Untergruppen!

OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN
Vergleich Bevalkerung

Personliche Situation wird besser
Personliche Situation bleibt unverandert
Persdnliche Situation wird schlechter

Wirtschaft wird besser
Wirtschaft bleibt unverandert
Wirtschaft wird schlechter

Osterreich ist eher wirtschaftsfreundlich
Osterreich ist eher wirtschaftsfeindlich

Rahmenbedingungen verbessert
Rahmenbedingungen sind unverandert
Rahmenbedingungen verschlechtert

Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevdlkerung & 1.000 Unternehmen

NACHHALTIGKEIT IST FUR DIE
HEIMISCHE WIRTSCHAFT
POSITIV. ICH SEHE DARIN VIELE
CHANCEN UND MOGLICHKEITEN
FUR DIE BETRIEBE

I 78
I 7

e S
I 7
. 1

Wl
e 77
e 74

I 81
K

I 75
e 35
I 74

-_—
-

NACHHALTIGKEIT IST FUR DIE
HEIMISCHE WIRTSCHAFT
MEGATIV, BREMST WACHSTUM
UND GEFAHRDET ARBEITSPLATZE

16
17

B 15
14
26

-7
Bl 15
s 20

| 12
21

| 12
| 12
B 19
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Nachhaltigkeit.. Wer treibt das Thema in Osterreich?

Die Unternehmen sehen sich mit als Speerspitze.

Vergleich Vergleich
SEHR Bevilkerung ETWAS I Bevilkerung WENIGER
NGOs (Global 2000, Greenpeace...) [ 19 24 e o 59 57 18
Meine Gemeinde [} 14 10 L 61 53 26
Unternehmen in Osterreich - 14 12 _ 56 o 70 55 21
Medien [} 1 8 e 39 50 41 31
Landwirtschaftskammer [ 11 11 T 57 48 26
Landesregierung [} 9 7 s 54 45 32
Wirtschaftskammer . 9 5 _ 44 23 35 28
Bevdlkerung in Osterreich [ ¢ 12 B s3 62 57 29
Bundesregierung [} 8 8 e e 50 41 33
Industriellenvereinigung [} 5 5 3 41 31 38
Arbeiterkammer ' 4 7 - 30 34 38 34
Gewerkschaftsbund | 3 5 s 27 30 30 36

Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevdlkerung & 1.000 Unternehmen

-_—
-

GAR MNICHT
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Nachhaltigkeit.. Was treibt mich personlich dazu an? -—
=

Bei Unternehmer:innen uberwiegt ein intrinsisches Motiv.

SEHR WENIGER GAR MNICHT
WICHTIG WICHT L WICHTIG WICHTIG

Ist eine moralische Verpflichtung (| |GG 37 0 40 77 15 B¢
Ist wichtig fiir das Image des Unternehmens ([N 27 0 VTS 15 | o
Ist in unserer Branche ein wichtiges Thema ([ 23 e @ 65 22 | on
Ist wichtig fur die Innovationskraft 29 D 2 11
im Unternehmen - 3 65 0 -
Ist den Fiihrungskriften ein wichtiges Anliegen ([ 21 YRS 21 M s
Damit kann das Unternehmen hochwertigere _
Produkte und Dienstleistungen anbieten - 21 44 69 8 - 14
t das Unternehmen fir nachhaltige Investments _
interessant ist - 19 41 $0 20 - 14
Bringt dem Unternehmen _
einen Wettbewerbsvorteil - 16 37 53 26 - 17
Wird von den Kunden nachgefragt, gefordert - 16 _ 39 55 23 - 19
Ist flir die Finanzierung wichtig - 16 _ 38 54 24 - 18
Ist durch Gesetze bzw. Verordnungen _
vorgeschrieben . 13 43 56 26 - 15
Bringt Kosteneinsparungen . 13 _ 37 50 25 - 21

]
Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevélkerung & 1.000 Unternehmen mmm-
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Nachhaltigkeit.. wird noch wichtiger werden! -—
——

Der Weg dorthin sollte jedoch mehr uber Anreize fuhren, weniger uber weitere Regularien.

WIRD EHER AN

WIRD WICHTIGER WIRD SICH NICHT BEDEUTUNG
WERDEN ANDERN VERLIEREN
OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN NN 76 16 m 7
Vergleich Bevolkerung N 44 24 m 7
DAMIT AUCH DIE WIRTSCHAFT DIE WIRTSCHAFT IST VOM GESETZGEBER
MACHHALTIGER WIRD, BERAUCHT UBERREGULIERT. UNTERNEHMEN
ES IN ZUKUNFT MOCH MUSSEN DIESBEZUGLICH ENTLASTET
SCHARFERE MARNAHMEN UND WERDEN UND BERAUCHEMN ANREIZE ZUM
GESETZE FINDEMN NACHHALTIGER LOSUNGEN
OSTERREICHISCHE UNTERNEHMEN (NN 21 71
Vergleich Bevilkerung IS 38 48

]
Quelle: MARKET-Institut, Februar 2024, Stichprobe: 2.000 Bevélkerung & 1.000 Unternehmen mmm-
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[Agenda nachhaltiges Unternehmertum]

nachste Schritte & Herausforderungen

Stufenplan 2024/25
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Vom Projekt zum Prozess
Das Impuls-Papier als Grundlage:

Februar bis Juni

Juli bis April

— o~
3 2
© ©
° }= Veroffentli-
o o chung
< Implementie- < Beginn der
S Interne rung L offentlichen
Prisentation Umsetzung der Kommunikation
(,.Kick-off“) Ableitungen der Agenda
Status-Erhe- _ Nachhaltig- innerhalb der sowie laufende
bung und erste Ableltungefn keitskonferenz WKO und WKx, Anpassung der
Handlungs- Erste Ablei- und Start erste Pilot-pro- Ableitungen
impulse tungen aus der interne Kom- jekte
Umfragen, Tie- Agenda in WKO munikation
feninterviwes, und WKx
BL-Dialog-Tour,
Vernetzung,
Entwicklung von
Leitplanken

e -
T W O =
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Herausforderungen i/

fiir die kiinftige Arbeit (der WKO) im Themenbereich Nachhaltigkeit:

1) Bewusstsein schaffen & Betroffenheit erzeugen

2) Komplexitat, Unsicherheiten und Angste nehaveh managen
3) Differenzieren

4) Daten nutzen bzw. generieren

5) Partner identifizieren & kooperieren



L
Bundelung aller WKO Nachhaltigkeits-Services -—
——

auf wko.at/nachhaltigkeit

Nachhaltig wirtschaften

Anforderungen erfiillen und Chancen wahrnehmen

A |
v

Online-Ratgeber fiir
Nachhaltigkeitsverpflichtungen

Welche Nachhaltigkeitsanforderungen muss
mein Unternehmen erfullen?

Alle Inhalte

Best-Practice

Erfahrungen austauschen: Branchentubergreifende
Erfolgsbeispiele far nachhaltiges Wirtschaften inspi-
rieren, motivieren und laden zum Dialog ein

Gesetzliche Anforderungen

Nach neuen Regeln spielen: CSRD, CSDDD, EU-Taxo-
nomie & Co - Verpflichtungen entlang der Wertschop-
fungskette erfallen

Handlungspotenziale

Gezielt vorgehen: Nachhaltige Wertschopfung durch
Kreislaufwirtschaft, E-Mobilitat, Energiemanagement
und mehr

Nachhaltigkeitsberatungen und
Nachhaltigkeitsforderungen

Welche Unterstatzungsmuaglichkeiten gibt es for
nachhaltiges Wirtschaften?

Services und Tools

Ins Tun kommen: Ratgeber, Checklisten, Webinare,
Weiterbildungen, Forderungen und Beratungen fur
mehr Nachhaltigkeit

Fortschritte sichtbar machen

Vertrauenswurdig und transparent kommunizieren:
Okolabels, Zertifizierungen und Auszeichnungen stei-
gern die Glaubwurdigkeit Ihrer
Nachhaltigkeitsmainahmen

Orientierungshilfen

Langfristig wettbewerbsfahig bleiben: Mit Green Deal,
SDGs und dem Drei-Saulen-Modell zu nachhaltiger
Wertschopfung

#zammredn: Strom- und Gas- Unternehmer-Friihstiicke

maérkte verstehen

Q 5142 Eggelsberg

Regionale und branchenspezifi-
sche Nachhaltigkeitsnews

Infos und Services fur nachhaltiges Wirtschaften
aus den Landeskammern und Bundessparten

Meist gelesene Seiten

01 Kleinunternehmerregelung
[Umsatzsteuer)

Ruckschau auf ltiber 40 Webinare:

Intelligentes Datenmanagement als Basis fiir faktenbasiertes
Nachhaltigkeits- Reporting | 21.3.2024

0 2 Gewerbeanmeldung

03 Die Kleinunternehmerregelung ab 2025

Outreach Event zur Nachhaltigkeitsherichterstattung von KMU | 24.6.2024 v
04 Erfordernisse einer Rechnung

EU-Taxonomie-Verordnung | 10.10.2023 N

W KO s

WIRTSCHAFTSKAMMER GSTERREICH

05 Der Gewinnfreibetrag


https://www.wko.at/nachhaltigkeit/nachhaltigkeit-webinare
https://www.wko.at/nachhaltigkeit/nachhaltigkeit-webinare

Das Thema der Zeit:
Nachhaltigkelt.

Das Anliegen unserer Mitglieder:
Unternehmerischer Erfolg.

Die Uberzeugung der Wirtschaftskammer:
Beides geht zusammen.

WIRTSCHAFTSKAMMER OSTERREICH
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