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Urlaubssuche im Internet
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Urlaubssuche im Internet
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Mdaglichkeiten, um passende Internetseiten zu finden oder aufzurufen (Auswahl)
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Prozess OnlineUrlaubssuche
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Angebot von Urlaubs-Plattformen

Hohere Streuung bei der Verwendung
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Abbildung 1: Bekanntheit/ Nutzung von Suchmaschinen
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Wie kann ich Angebote optimal verteilen?

Distribution und Wartung bei vielen unterschiedlichen
Plattformen kostet viel Zeit (und Geld)

Plattformen leben von der Angebotsmenge
und der Qualitat der Angebote

Tourismus-Anbieter mdchten (in der Regel) ihre
diversifizierten Angebote moglichst gut beschreiben

Tourismus-Konsumenten moéchten ein moglichst
passendes Angebot zu ihren Bedurfnissen finden
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Wie kann ich Angebote optimal verteilen?

a S e ma-Webtibasierter E-Commerce ermdglicht die

standardisierte Beschreibung von Tourismus-Angeboten
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Wie kann ich Angebote optimal verteilen?
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